ECOSISTEMA 360

La Hoja de Ruta para Construir tu Presencia
Digital desde Cero (Sin pasos en falso)

Deja de ser un fantasma digital. Aprende a disenar la
INnfraestructura estratégica que convierte tu conocimiento
en un Activo Digital que trabaja para ti 24/7.

Por: INCLUYE:

JHON MOYA

e Matrizde Precios

A C T I OS B Er e A EES * Checklistde
ejecucion.




El concepto de
Activo Digital

En mi recorrido como
desarrollador y estratega, he
aprendido que la diferencia
entre el éxito y el
estancamiento no es |la
cantidad de seguidores, sino
la solidez de tu
infraestructura.

Un Activo Digital es una
pieza de tu ecosistema que
trabaja para ti incluso
cuando no estas frente a la
pantalla. Es un terreno
propio (tu web), una
identidad clara (tu marca) y
un sistema de busqueda
(SEO) que te conecta con

personas que ya estan
buscando lo que tu ofreces.

ECOSISTEMA 360

La Hoja de Ruta...
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ECOSISTEMA 360
La Hoja de Ruta...

¢Que vas a lograr
con este mapa?

Este manual no es un tutorial
técnico lleno de jerga
compleja. Es tu Hoja de Ruta
360. Aqui aprenderas:

® A dejar de adivinar y
empezar a ejecutar con una
estrategia de nicho clara.

® A construir sobre roca y no
sobre arena (propiledad
privada vs. redes alquiladas).

® A utilizar la Inteligencia
Artificial como un empleado
de alto nivel, no como un
Juguete.

Peor aun!, |la usan la |A para
seguir tendencias sin sentido!.
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ECOSISTEMA 360

La Hoja de Ruta...

El objetivo final no es
solo que seas visible...

/

..SIN0 que alcances el objetivo
de construir un ecosistema
gue sea rentable, escalable vy,
sobre todo, tuyo.

Mi promo...

Esta guia te dara el mapa
completo para que no des ni un
solo paso en falso. Sin embargo, sé
cque cada negocio es un mundo y
a veces el camino se recorre mejor
con un guia al lado. Si en algun
momento sientes que quieres
acelerar el proceso y asegurar

que cada cimiento de tu
ecosistema sea perfecto, mi
mentoria personalizada esta
disponible para que
construyamos este activo

juntos, paso a paso.
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FASE 1

EL PLANO
MAESTRO

(Cimentacion Intelectual)

y,

Antes de elegir un color
de marca o comprar un
dominio, debemos
entender el terreno

gue vamos a pisar.

Si tu mensaje es difuso,
tu ecosistema sera
invisible.



FASE 1

1. Identificacion del Nicho: »,
¢Qué problema resuelves?

No se trata de lo que vendes, sino del vacio que

llenas. Debes categorizar tu negocio para saber que
herramientas necesitaras mas adelante:

® Servicios/Consultoria: Vendes tu
tiempo y conocimiento (necesitas
autoridad).

® Infoproductos: Vendes soluciones
empaquetadas (necesitas escala).

® Negocio Local: Vendes a una
ubicacion geografica (necesitas
visibilidad en Google).

Tu tarea: Define en una
sola frase qué haces, para
quién y qué resultado
garantizas. SI no puedes
explicarlo en 15 palabras, |
aun no tienes un nicho, B
tienes una idea.



FASE 1
7

2. El Buyer Persona: Tu brujula
de contenido

El "publico general" no existe en los negocios

digitales. Debes identificar a tu cliente ideal. No te
limites a su edad o ubicacion; busca sus dolores:

® :Queé le quita el sueno a las
2 a.m. relacionado con tu
servicio?

® ;:Qué ha intentado antes
que no le ha funcionado?

® ;Como cambiaria su vida
sl tU le resuelves ese
problema?



FASE 1

3. Espionaje Etico: Aprender 7
de los que ya estan
No reinventes la rueda. Mira a tu competencia

directa e indirecta para entender el estandar del
mercado:

® :Que estan ofreciendo? (Para que tu
puedas ofrecer algo mejor o diferente).

* :Qué preguntas hace la gente en sus
comentarios? Ahi estan los huecos
gue ellos no estan llenando.

® :Qué canales usan? Si todos
estan en LinkedIn, quizas haya
una oportunidad en YouTube, o
viceversa.




FASE 1

El toque del estratega: /

Definir estos cimientos es, sin duda, la parte mas
dificil del proceso. Es donde la mayoria se queda
dando vueltas en circulo. Si sientes que te cuesta
ver con claridad cual es ese nicho rentable o como
diferenciarte de tu competencia, recuerda que no
tienes que hacerlo solo.

Esta fase debe realizarse correctamente
Yy No te costara nada si la realizas tu

mismo con dedicacidn y conocimiento D -
de tu nicho. Pero si quieres acelerar: en |
mMI mentoria personalizada, dedicamos
sesiones Iintensivas a perfeccionar
este plan maestro.

Inversion en esta fase:
$0 USD.

Esfuerzo: Alto. Requiere D -
Introspeccion y mucha o / ' ' -
investigacion. o NN
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FASE 2
L ADN VISUAL

(Branding e Identidad)

Muchos cometen el error de pensar que el
branding es “solo un logo".

En tu Ecosistemma 360, el branding es el
manual de instrucciones de tu imagen; es lo
que garantiza que, sin importar donde te
encuentre un cliente (Instagram, WhatsApp
o tu Web), la sensacion de profesionalismo

sea la misma.
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FASE 2

1. Mas alla del Logo:
El Manual de Identidad

Tu marca necesita coherencia. No puedes usar un azul hoy y un verde

manana. Un activo digital serio cuenta con un Manual de Marca basico
que define:

® Paleta de Colores: Maximo 3 colores principales. El color comunica:
el azul confianza, el negro autoridad, el verde crecimiento.

® Tipografia: Una fuente para titulos y otra para lectura. La legibilidad
es un activo de retencion.

® Tono de Voz: ;Como hablas?
cEres el mentor sereno y
educativo, o el disruptivo

que rompe esquemas?

Si ya tienes un manual
de marcay una
Identidad definida,
simplemente
comprueba que se
pueda implementar
correctamente.
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FASE 2
2. Consistencia:

El Hilo Conductor

Tu ecosistermma debe ser una experiencia fluida. Si tu biografia de
Instagram es impecable, pero tu mensaje de bienvenida en WhatsApp
es informal y desordenado, la confianza se rompe. El branding es el

pegamento que mantiene unido todo el ecosistema.

No se trata de ser rigido,
pero cada marca tiene su
lenguaje de
comunicacion, y si no lo
tienes, definelo. No te
llevara mucho tiempoy
puedes ir paso a paso.
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FASE 2

3. Estética de Activos Modernos
(Sugerencia Visual)

Usaré mi marca personal como ejemplo; la tendencia de las
llustraciones 3D y la iconografia isométrica es ideal. jMe encanta el

3D!... El uso de superficies lisas y sombras suaves en mis graficos
ayuda al usuario a percibir mi marca como premium.

Truco: Todos estos
graficos los hace mi L. A.
entrenada en mi marca

en poco tiempo... y hasta
muchos de |los textos.

Inversion en esta fase:

® Baja (5$0): Herramientas como Canva o Adobe Express para crear
tu propia guia.

® Media ($$): Contratar a un disenador para un "Brand Board"
profesional.
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FASE 2

La vision del estratega:

Tener una identidad visual clara no es un lujo, es una
herramienta de eficiencia. Cuando tienes tu manual de
marca, crear contenido es 10 veces mas rapido porgue ya

no tienes que “decidir’ que colores o fuentes usar;
simplemente ejecutas.

Para la muestra un boton mira este eBook. /

Este ebook se cred
graficamente con |A,
basado en todo mi
manual de marca.

Crear elementos graficos
ahora es mas facil, ya sea
con |A o con Canva.Y, por
supuesto, Intervine en
edicion para muchas
COSas, COMmo este texto,
por ejemplo.

iPero ya te haces una
Idea!

ablaremos mas sobre |A
mas adelante.
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FASE 3

VISIBILIDAD
INMEDIATA

(Google Local)

No necesitas tener tu b
pagina web terminada o
para que Google empiece a
enviarte clientes.

En el Ecosistema 360,
esta es tu ‘bandera’ en
el mapa digital.

Es el activo que te
permite existir en las
busquedas de intencion
(e]. ‘diseno web en [tu
ciudad] o

‘consultoria digital’).



FASE 3

1. Google Business Profile:
Tu Pin en el Mapa

Esta herramienta gratuita es, para muchos
negocios, el activo mas rentable por metro
cuadrado. No se trata solo de aparecer en el
mapa, sino de ocupar espacio en los resultados
de busqueda antes que tu o
competencia. P2

Y

® La clave estratégica:
Optimizar la ficha con
las palabras clave que

definimos en la Fase 1.

# Visibilidad: Te permite
aparecer en el 'Local
Pack' (los 3 primeros
resultados del mapa),
que es donde se queda 0
el 80% de los clics locales.

'''''''




FASE 3

2. La Moneda de la Confianza:
Resenas y Validacion

En el mundo digital, las estrellas de Google son
tu mejor vendedor.

® Activo Acumulable:
Cada resena positiva

es un ladrillo mas en
tu muro de autoridad.

® Interaccion:
Responder a las
resenas (positivas y
negativas) le dice a
Google que tu negocio
estda 'vivo' y genera
confianza inmediata
en el prospecto.




FASE 3

3. El Catalogo Visual

Incluso sin web, puedes subir fotos de tus
proyectos, tus oficinas o de ti mismo

trabajando.

Aqui es donde aplicamos ese ADN Visual de la

Fase 2: imagenes limpias,
profesionales y
consistentes que
preparen al cliente
para lo que vera en tu

futura web.

€

® Inversion en esta
fase: $0 USD.

» Valor del activo: Muy
Alto (Trafico de alta
Intencion).




FASE 3

La vision del estratega:

Dominar Google Local es |la forma mas inteligente
de inyectar flujo de caja a un negocio que esta
empezando. Es "hackear" el algoritmo para obtener

resultados mientras trabajamos en los activos de
largo plazo.

Sin embargo, configurar la ficha
es solo el 10% del trabajo; el
verdadero secreto esta en
como conectar ese trafico con
un embudo que convierta. En
mi mentoria personalizada,
vemos como integrar tu
presencia en Google con
una estrategia SEO de alto
nivel para que no solo te N (7>
encuentren, sino que te elijan; |23
por encima de los que llevan

anos ahi. Te enseno a C
convertir ese ‘pin en el mapa’

en una magquina de captacion
de leads cualificados.
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FASE 4

ARQUITECTURA
SOCIAL

(Canales segun tu Nicho) =

Tu tiempo es tu recurso
Mas escaso. Por eso, en
lugar de intentar ser un
'Influencer' en todas las
plataformas, vamos a
elegir estratégicamente
donde sembrar
basandonos en tu tipo
de negocio y donde esta
el dinero de tu cliente.
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FASE &

1. Identifica tu
‘Terreno Alquilado’

Recuerda: las redes -
sociales no te
pertenecen. Estas

construyendo en
terreno ajeno. Por
eso, el objetivo de
esta fase no es solo

ganar

seguidores, sino
trasladar esa
audiencia a tus
propios activos (tu
lista de correos o tu
web).




FASE &

2. Seleccion de Canales
segun tu Nicho

No elijas la red que mas te gusta, elige
la que tu cliente usa para tomar

decisiones: ™

#® Negocios B2B y Profesionales
(LinkedIn): Si vendes consultoria,

software o servicios a otras empresas.
Es el lugar de la autoridad y el

networking de alto nivel.

® Servicios Visuales y Estilo de
Vida (Instagram/TikTok): Si tu
negocio entra por los 0jos

(diseno, renderizado, productos
fisicos). Ideal para generar
confianza y cercania.

# Educacion y Autoridad
Profunda (YouTube): El mejor
lugar para crear activos de
contenido que duren anos.
YouTube es un buscador, no
solo una red social; tus
videos pueden trabajar para
ti mientras duermes.
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FASE 4

3. El Perfil como Embudo
de Ventas

Tu biografia no debe decir quién eres,
debe decir quée problema resuelves y
quée debe hacer el usuario ahora.

® La Formula:

[Ayudo a X] a
[Lograr Y] mediante

[Z].

# CTA (Llamado a la accion):

Un enlace claro hacia tu
WhatsApp, tu landing page o

tu lead magnet.

JHON MOYA



FASE &

4. Contenido como Activo
vs. Contenido Efimero

Aprende a diferenciar:

® Contenido Efimero (Stories):
Para generar confianza y
mostrar el 'detras de
camaras'.

® Contenido Activo
(YouTube/Blog/Posts
Educativos): Piezas que
siguen siendo relevantes y

atrayendo leads meses
después de ser

publicadas.

Inversion en esta fase:

* >*$0 USD: Si utilizas el
alcance organico de forma
estrategica.

* Baja ($): Herramientas de
programacion de contenido

O pequenas inversiones en
publicidad para acelerar
el alcance.

JHON MOYA



FASE &

La vision del estratega:

El mayor peligro en esta fase es la ‘paralisis por

distraccion’. Muchos emprendedores pasan horas
creando contenido que no vende. La clave no es publicar

!'nési sino publicar lo correcto en el lugar donde tu cliente
ideal ya esta buscando soluciones. ‘-.\




FASE 5

EL CUARTEL
GENERAL

(Web: Landing vs. E-commerce)

Llegd el momento de
construir en "tierra propia".
Tu sitio web no es un
folleto digital; es el

centro de operaciones
donde ocurre |a
conversion.

En esta fase, el objetivo
es decidir que tipo de
estructura necesitas
segun lo que
definimos en |la Fase 1.
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FASE 5

1. ¢Que estructura
necesita tu negocio?

No dispares a todo lo que se mueve. Elige |a herramienta
segun tu objetivo:

® Landing Page (Pagina de Aterrizaje): Si vendes un servicio
especifico, una mentoria o un infoproducto. Su unico fin es
que el usuario haga una sola cosa: dejar su contacto o
comprar. Es ideal para
conversiones rapidas.

® Tienda Virtual (E-
commerce): Si tienes un
catalogo de productos
fisicos o digitales que
requieren un carrito de
compras y gestion de
inventarios.

® Web Corporativa/Blog:
Si tu estrategia se basa
en la autoridad y el SEO a
largo plazo para atraer
trafico organico de
forma constante.
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FASE 5

2. Opciones en el Mercado: De lo
Gratuito a lo Profesional

Es importante saber con qué cuentas segun tu presupuesto
actual:

e Opciones Gratuitas/Low Cost (SaaS): Herramientas
como Carrd, Linktree o las versiones gratuitas de

Wix/Canva. Son excelentes para validar una idea rapido,
pero cuidado: no eres el dueno total de los datos y tu

escalabilidad es muy limitada.

® La Opcion Profesional
(WordPress): Es el

estandar de la industria.

Te da el control total
(Propiedad), capacidad de
SEQ ilimitada vy la
posibilidad

de crecer sin pagar
mensualidades
costosas a

plataformas
de terceros.



FASE 5

3. La Realidad de
los Costos

Para tener un activo digital real, hay inversiones que son
obligatorias para proyectar profesionalismo:

® Dominio (.com / .net): Tu nombre en internet (aprox. $10 -
$15 USD al ano).

® Hosting (Alojamiento): Donde vive tu web (aprox. $50 -
$100 USD al ano). e

® Certificado SSL: La seguridad
de tu sitio (hoy en dia, la
mayoria de hostings
buenos lo incluyen gratis).

—

HD-ET-IHE (88

Inversion en esta fase:

® Baja: Si usas plataformas
gratuitas (pero sacrificas
marca y SEQ).

¢ Media ($%): Inversion en
Hosting/Dominio para
tener tu cuartel general
en WordPress.



FASE 5

La vision del estratega:

Elegir mal la tecnologia al principio es como construir una
casa sin planos: tarde o temprano tendras que tumbarla y
empezar de nuevo, perdiendo tiempo y dinero. La web
debe estar disenada para vender, no solo para verse

bien.

Configurar un ecosistema en
WordPress de forma
profesional requiere
precision técnica para gue
sea rapldo, sequroy
posicione en Google.

Si qulieres evitar el dolor de
cabeza técnico y asegurar
que tu 'Cuartel General' este
optimizado desde el primer
segundo para captar leads,
Nos enfocamos tu y yo en
construir una infraestructura

welblcontestanclates cieisiiEs
conversion.

Yo me encargo de que tu
tecnologia trabaje para ti, y
no al revés. Cotiza tu web!
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FASE 6

EL MOTOR DE
CRECIMIENTO

(SEO e |A)

Si la web es tu cuartel general, el
SEO es el sistema de senalizacion
que guia a las personas hacia tu
puerta, vy la Inteligencia Artificial
es el combustible que te

permite recorrer el camino

en la mitad del tiempeo.
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1. SEO Basico: Como
hablarie a Google

El SEO (Search Engine Optimization)
es el arte de estructurar tu contenido
para que los buscadores entiendan
gué haces y a quién ayudas. No es
magia, es organizacion:

® Palabras Clave (Keywords):
Identificar que términos escribe

tu cliente ideal cuando tiene un
problema.

® Contenido de Valor: Crear
piezas (articulos, guias,
descripciones) que respondan a
esas busguedas.

® Autoridad: Lograr que otros
sitios te mencionen, validando
tu relevancia ante el algoritmo.

® El Gran Beneficio: A diferencia
de la publicidad, el SEO es un
activo acumulativo. Un buen

articulo escrito hoy puede
traerte clientes en dos anos sin

gue inviertas un solo centavo
extra.
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2. El Turbo de la I1A:
Tu Estratega Digital

La IA no estd aqui para reemplazar

tu voz, sino para multiplicar tu
capacidad de ejecucion. En tu

ecosistema, la usamos para:

# Planificacion: Generar
calendarios de contenido y

estructuras de articulos en
segundos.

#® Analisis de Datos: Procesar
que esta funcionando y que
no en tu nicho.

# Automatizacion: Chatbots

de atencidn inicial o sistemas
de respuesta automatica que

filtran los leads antes de que

lleguen a ti.

Existen muchas mas aplicaciones

segun el nicho para usar la L A. de
mManera correcta, ya es cuestion
de investigar a fondo como
puedes crear agentes que
trabajen por ti.
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3. La Realidad de
los Costos

SEOQ: La configuraciéon basica es
Cratis (Google Search Console,
GCoogle Analytics). El costo real es

el tiempo o la contratacion de un
experto.

lA:
® GCratis: Versiones basicas de
ChatGPT, Claude o
herramientas de Google.

# Pago ($20 USD/mes aprox.):
Versiones Pro que ofrecen
mayor precision, analisis de
archivos y creacion de
imagenes.

Inversion en esta fase: $0 a $20
USD/mes.

Valor del activo: El mas alto a

largo plazo. Es la base de los
INgresos pasivos.

VALOR A LARGO PLAZO
(Ingresos Pasivos)
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La vision del
estratega:

Muchos emprendedores
temen al SEO porque lo ven
complejo, y usan la |A solo
para ‘copiar y pegar’ textos sin
alma.

El verdadero secreto esta en

saber unir ambos mundos:
usar la |A para acelerar la

creacion de activos que
Google ame.

Tengo una
mentoria
especilalizada en
SEO basicoy
avanzado ya sea
para redes sociales

O para tu sitio web.

:Cotiza tu mentoria
en SEO!
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FASE 7

AMPLIFICACION
ESTRATEGICA

(Trafico Pago y Lanzamientos)

S| has seguido los pasos

anteriores, ya tienes una
identidad, una web que

convierte y presencia en
buscadores.

Ahora, y solo ahora, es el
momento de abrir el grifo
del trafico pago.

La publicidad no arregla
un mal negocio, pero
acelera uno bueno.



FASE 7

1. La Regla de Oro:
No quemes tu dinero

Hacer campanas sin tener el ecosistema listo es
como invitar a gente a una fiesta en una casa que

aun no tiene piso. La publicidad es gasolina: si la
echas en un motor bien construido, avanzas

kilometros; si la echas al suelo, solo provocas
un incendio.
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FASE 7

2. Elige tu ‘Arma’ de
Trafico segun el Objetivo

Cada plataforma tiene una psicologia de usuario distinta:

® Google Ads (Intencion): El usuario ya esta buscando una
solucion (ej. 'disefio web profesional'). Es trafico caliente,
listo para comprar.

® Meta Ads - FB/IG (Descubrimiento): Interrumpimos al
usuario con algo que le puede interesar, Ideal para branding,
captar leads con tu Lead
Magnet v generar deseo.

® Linkedin Ads (B2B / Alta
Direcciéon): Si tu cliente es un
CEO o una empresa especifica. -~
Es el trafico mas caro, pero el J £,
mas cualificado para negocios Alalzon
de alto ticket.

® YouTube Ads (Autoridad Visual):
Perfecto para lanzamientos o
para que te reconozcan como
experto en tu nicho antes de
que visiten tu web.

® Pinterest / X (Nicho): Para
negocios muy visuales (diseno,
arquitectura) o de noticias y
tecnologia, respectivamente. Nicho

. Descubrimiento

L&)

s

Autoridad
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FASE 7

3. Estrategia de

Lanzamiento vs. Siempre
Activo (Evergreen)

® Lanzamientos: Campanas intensas de 7 a 15 dias para
vender un producto o servicio nuevo. Generan picos de
facturacion.

* Campanas Evergreen: Anuncios que corren todo el ano
llevando gente a tu embudo. Generan la libertad

econdmica y estabilidad
gque buscamos.

Inversion en esta fase:

e Variable ($%$%): Tu decides
cuanto invertir. Lo ideal
s empezar con poco,
medir el retorno (ROAS)

y escalar lo que

funciona.

® Nota: Requiere un

presupuesto minimo LANZAMIENTO S  EVERGREEN

diario para que el ($$$ PICO) (ESTABILIDAD $$8)
algoritmo aprenda.



FASE /

La vision del estratega:

Ejecutar campanas es una ciencia de datos y psicologia.

El error mas comun es configurar mal los pixeles de
seguimiento o no saber leer las métricas, lo que resulta en

presupuestos evaporados sin una sola venta.




FASE 8

EJECUCION EXTREMA
(Modo Terminator)

El conocimiento sin ejecucion es solo entretenimiento. En esta
fase final, tu objetivo es dejar de planificar y empezar a construir.
No busques la perfeccion; busca la funcionalidad. Tu ecosistema
es un organismo VIivo que Ira mejorando con el tiempo, pero
para eso, primero debe nacer.

ESTE MODO TERMINATOR ES
UNA METODOLOGIA PROPIA
INSPIRADA EN LA FAMOSA
SAGA DE PELICULAS.

Esta fase quise incluirla
en este E-book

para tomar accion y estar
enfocados en un solo
objetivo a toda costa!

La construccion de tu
Activo Digital.
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FASE 8

1. El Plan de Accion
de 7 Dias

Para que no te pierdas en la inmensidad del proyecto,
aqui tienes tu hoja de ruta para la primera semana:




FASE 8

DIA 1: CIMIENTOS INTELECTUALES.

Define tu nicho, tu mensaje y tu cliente ideal (Fase 1). No
pases al dia 2 sin tener tu frase de 15 palabras.

e Consejo 1: No busqgues el
"nicho perfecto", busca el
"nicho rentable". Es mejor
ser un pez grande en una
pecera peguena que un
fantasma en el océano.

e Consejo 2: Lee las guejas
de los clientes de tu
competencia en Google o
foros; ahi es donde
descubriras gué servicio
falta y coOmo diferenciarte.
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FASE 8

DIA 2: IDENTIDAD VISUAL.

Elige tus 3 colores, tus 2 fuentes y crea un logo sencillo
(Fase 2). La consistencia empieza hoy.

e Consejo 1: La simplicidad
vende mas que el diseno
complejo. Elige una paleta
de colores [impiay
Mmantente fiel a ella; |a
confusion visual mata la
autoridad.

e Consejo 2: Tu foto de
perfil es tu primer apreton
de manos digital. Usa una
Imagen profesional, con
fondo neutro y donde se
vea claramente tu rostro.
(SI aplica).

JHON MOYA



FASE 8

DIA 3: PRESENCIA
LOCAL.

Configura y verifica tu ficha de Google Business Profile
(Fase 3). Pon tu negocio en el mapa.

e Consejo 1: La
consistencia es clave.
Asegurate de que tu
nomibre, direcciony
teléfono sean
exactamente iguales
en Google que en el
resto de tus perfiles.

e Consejo 2: No
esperes a que
lleguen las resenas.
Hoy mismo pide a 3
clientes anteriores
que califlguen tu
serviclo; 3de 5
estrellas valen mas
que 100 promesas.
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FASE 8

DIA 4: CANALES
ESTRATEGICOS.

Optimiza las bios de tus 2 redes soclales principales y
publica tu primer post de autoridad (Fase 4).

e Consejo 1: Menos es
mas. Es preferible ser
el rey de una
plataforma (donde
estée tu cliente) que
ser un mendigo de
atencidon en cinco
redes a |la vez.

e Consejo 2: Tu
biografia no es tu
biografia, es tu
anuncio. Debe
responder en 3
segundos: ;Qué
haces por miy qué
tengo que hacer
ahora?
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FASE 8

DIA 5: PROPIEDAD
DIGITAL.

Compra tu dominio y contrata tu hosting (Fase 5). Ya eres
dueno de un pedazo de internet.

e Consejo 1I: Compra un
nosting con las 3 BBB
Dara empezar. Bueno,
Bonito y Barato.
Preguntame cual te
puedo recomendar!.

e Consejo 2: El dominio
es tu apellido en
Internet. Elige uno
corto, facil de
recordary, si puedes,
qgue Incluya tu
nombre de marca o
palabra clave
principal. Ojala que
sea un .com o .net,
son Mas baratosy
comunes.
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FASE 8

DIA 6: EL CUARTEL
GENERAL.

Instala WordPress y crea una estructura basica de Landing
Page (Fase 5).

e Consejo 1: No te t::l
obsesiones con el
diseno "perfecto" hoy.
Una web que carga
rapldo y tiene un
botdon de contacto
claro vende mas que
una web artistica que
nadie entiende.

e Consejo 2: Recuerda "'f -
asi solo pongas el sitio i_._.r
en construccion hoy,
debes configurar
desde el principio la
seguridad para que
No se metan los
hackers desde un
BERCIP1O.
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FASE 8

DIA 7: EL TURBO
DE IA.

Usa la |A para programar tus primeros 15 dias de contenido y
activa tus herramientas de medicién (Fase 6).

e Consejo 1: Programa
tus propios Agentes
|.LA. especializados en
cada una de tus areas.
Es importante que
contrates tus agentes
expertos en:
(marketing, SEQ,
Copy, etc.).

e Consejo 2: Usa la IA
como tu asistente, no
como tu reemplazo.
Deja que ella haga el
borrador vy la
estructura, pero ponle
tu el "alma" y la
experiencia real.
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FASE 8

2. Los 3 Mandamientos
del Modo Terminator

Elimina la Paralisis por Analisis: Es mejor una web online
con detalles por corregir, que una web perfecta que nunca
se publica.

Foco Unidireccional: Si estas construyendo tu web, no
mires tutoriales de edicion de video. Termina una fase antes
de saltar a la siguiente. Enfocate en el Objetivo!

Consistencia sobre Intensidad: Es preferible trabajar 1 hora

diaria en tu activo que 10 horas un solo dia y rendirse
despues.

Inversion en esta fase: $0 USD (Requiere 100% de tu

disciplina y tiempo).

Realmente te pongo esto de mentalidad por
que sin “Accidon y Concentracion” No llegaras a
tener tu Activo digital funcional, si no vestigios

de lo que empezaste y hunca terminaste.

Te lo digo por que he pasado por los 2 caminos.
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)
FASE 8

La vision del estratega:

I B

i

El Modo Terminator no se trata de trabajar mas duro, sino
de trabajar con una direccion clara para alcanzar tu

objetivo ! bl

La mayoria de las personas se rinden en el dia 5 porque

se sienten abrumadas por |a parte técnica.

Te preguntaras por que agr!gue este ultimo modulo!

- Casi la mitad de mis estudiantes y clientes a los que he

asesorado, no llegan al objetivo por que se distraen, se

‘cansan, no tienen tiempo. Mi misién es ayudarte realmente

- que lo logres, no que se quede solo en estudio!’ Hay que
tomar Accién! "’-‘H""/ | | |
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Checklist: Tu Hoja de
Ruta Ecosistema 360

Usa esta tabla para medir tu progreso. No pases a la siguiente
fase sin haber completado la anterior. Recuerda: calidad sobre
velocidad.

Fase  Tarea Principal Estado Prioridad

Definir nicho y cliente ideal =

Critica
en una frase clara.

1. Plano

Elegir paleta de colores,

e fuentes y tono de voz. (] Atta
Crear y verificar ficha en
U0 Google Business Profile. L) Ana
: Optimizar biografias y elegir :
s 2 canales de trafico. [] Media
Comprar Dominio/Hosting e . .
oz instalar WordPress. [] Obligatoria
C [ :
6. SEO/IA onfigurar Analytics y usar LA N | Media
para el plan de contenidos.
7. Trifico | onfigurar el pixeljtag de [] Escalabilidad
seguimiento para anuncios.
Ejecutar el plan de los
8. Accion primeros 7 dias (Modo [] Vital

Terminator).
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Hemos llegado al final: -

Construir un ecosistema
no es una tarea de

un solo dia, pero cada
paso que des siguiendo
SR ENIER CRERE
acerca a un objetivo
claro: dejar de
depender de
algoritmos ajenos para
tomar el control de tu
presencia en internet.

ALGORITMOS
AJENOS
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ESTE EBOOK FUE CREADO
CON LA AYUDA DE LA IA.

Todo el contenido fue creado y auditado
por mi, pero la IA ayudo a estructurar

parte de esta Guia, y luego con nuestro
branding de marca creamos toda la

parte visual 100% con IA.

Se que alguna imagen pudo haber salido
en media resolucién. Pero lo importante es

el contenido de CALIDAD y GRATIS que
tiene esta guia.

¢SABES CUANTAS HORAS
DE TRABAJO AHORRE?

De eso hablo, actuar! Siempre con migo
encontraras honestidad 100%.

GRACIAS POR LEER HASTA AQUI.
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